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П ъ р в а т а  б ъ лга р с ка  р о к т е ле в и зи я щ е  
ст арт ира у нас след осем  дни . Тя щ е се казва T-Rock 
TV и съ здат елит е й обещ ават  м ного качест вен рок, 
специализирани предавания и концерт и на ж иво . 
М едият а щ е се ф окусира въ рху рок култ урат а от  
последнит е чет ири десет илет ия, кат о ням а да 
залага на ш ироко разпрост раненот о м нение , че т ози 
ст ил винаги е т еж ъ к.

П о  т е ле в и зи я т а  щ е  
м ож ет е да видит е и чует е 
лю бим ит е си изпъ лнит ели от  
р а зли ч н и т е  п о д ж а н р о в е  –  
класически рок и хеви м ет ъ л 
(AC/DC, METALLICA, GUNS N’ 
ROSES), алт ъ р нат ив (PEARL 
J A M ,  A L I C E  I N  C H A I N S ,  
NIRVANA), м о д е р е н  р о к (30 
SECONDS TO MARS, LINKIN PARK), пъ нк рок (SEX 
PISTOLS, GREEN DAY), м ейнст рийм  рок (INXS, U2, 
DEPECHE MODE), брит рок (OASIS, COLDPLAY, BLUR) 
и ощ е м ного .

Телевизия T-Rock TV обещ ава да гарант ира 
и ст и н ски  р о к 24 ч а са  в  д е н о н о щ и е т о , съ с 
с п е ц и а ли зи р а н и  п р е д а в а н и я  п о с в е т е н и  н а  
различнит е ст илове . T-Rock TV щ е се разпрост ранява 
в основен пакет  на водещ и т елеком уникационни 
(кабелни и IPTV) опер ат ори кат о „М -Тел“ , „М егалан“ , 
„В ест ит ел“  и др .

ТР Ъ ГВ А  Б Ъ Л ГА Р С К А  ROCK
ТЕЛ ЕВ И З И Я  T-ROCK С писание ENTERPRISE, съ вм ест но съ с CEED Б ългария (Ц ент ъ р 

за  р а зв и т и е  н а  п р е д п р и е м а ч е ст в о т о ), о р га н и зи р а  Ф о р ум  
MySuccess.bg за предприем чиви ст удент и . С ъ бит иет о се подкрепя 
от  С т уденския съ вет  на С оф ийския университ ет  и М инист ерст во на 
образованиет о и наукат а и щ е се проведе на 26 ф евруари 2011 г. 
(съ бот а) в А улат а на С У "С в. К лим ент  О хридски". С ъ бит иет о е 
продъ лж ение на изклю чит елно успеш нит е ф орум и , 
пр оведени през 2010 година, пр едст авящ и добрит е практ ики от  
бъ лгарския бизнес в различни сект ори . То щ е се проведе с м едийнот о 
парт ньорст во на .

Ф ор ум ъ т  "MySuccess.bg в образованиет о " е насочен къ м  
ст удент и от  3-т и и 4-т и курс на университ ет ит е в Б ъ лгария и 
т акива, коит о развиват  собст вен бизнес. Л ект ори щ е бъ дат  М еглена 
К унева, ед ин от  най -успеш нит е бъ лгарски полит ици , Р айна М ит кова-
Тод ор ова, упр авит ел на EOS Matrix, П р еслав П авлов, м енидж ъ р на ITO 
от дел (Infrastructure Technology Outsourcing) на  HP Global Delivery 
Center, Л ю бом ир и Н иколай Галчеви , упр авляващ и "Галчев Х олдинг" и др .

Ф ор ум ъ т  е ф окусиран къ м  добрит е практ ики и успеш ен опит  
на бизнеса, и еф ект ивнот о м у парт ньорст во с образованиет о в 
Б ъ лгария. С пециален Networking П анел щ е даде въ зм ож ност  на 
участ ницит е да проведат  лични срещ и с лект орит е и да предст авят  
своит е CV-т а и креат ивни идеи .

Щ е бъ де проведен и конкурс за от личаване на 10-т е най -
успеш ни ст удент и , участ ници въ в Ф орум а, коит о щ е получат  
ст и п е н д и я за  о б уч е н и е  в  п р о гр а м а т а  за  м е н и д ж м ъ н т  и  
предприем ачест во на CEED "TOP Class+". В сяка ст ипендия е на 
ст ойност  от  4000 лева. П обедит елит е щ е бъ дат  избрани чрез 
конкурс, чиет о ж ури щ е бъ дат  лект орит е на ф орум а. К андидат ит е 
щ е т рябва да напиш ат  и изпрат ят  есе на т ем а "З ащ о искам  да 
управлявам  ком паният а...?". С т ипендиит е са предост авени от  HP 
Б ългария и др . ф ир м и .

П о вр ем е на ф орум а щ е се проведе и паралелен Master Class за 
успеш ен м енидж м ъ нт , в койт о щ е м ож е да се обучава всеки ст удент  
срещ у т акса от  25 лева, кат о одобренит е участ ници щ е получат  
б е зп ла т н о  1-м е с е ч е н  а б о н а м е н т  за  б и зн е с  и зд а н и е т о  
ENTERPRISEInvest. Участ иет о на ст удент и въ в ф орум а MySuccess е 
безплат но и се осъ щ ест вява сам о след предварит елна регист рация. 
Б изнес ф орум ъ т  се провеж да с Генералнат а подкрепа на М -Тел.

MySuccess.bg

NewBusiness.bg

MYSUCCESS.BG IN EDUCATION Ф О Р УМ  
З А  П Р ЕД П Р И ЕМ Ч И В И  С ТУД ЕН ТИ

http://www.mobio.bg/
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MOBIO.BG П УС Н А  П Л А Щ А Н И Я  О Т 
С ТА Ц И О Н А Р Н И  А Б О Н А ТИ  Н А  Б ТК

К ом паният а за sms разплащ ания и sms услуги Mobio.bg 
(www.mobio.bg) п усн а п о р е д н о т о  си  н о в о в ъ в е д е н и е  –  
въ зм ож ност  за плащ ания от  ст ационарни абонат и на Б ТК . Д о 
т ози м ом ент  сист ем ат а за м икроплащ ания на Mobio.bg 
поддъ рж аш е плащ ания от  абонат и на м обилни операт ори чрез 
SMS, а новат а опция разш ирява значит елно въ зм ож ност ит е за 
б и зн е с  н а  м а л к и т е  ф и р м и ,  т ъ р с е щ и  н а д е ж д е н  
приходоизт очник.

К огат о ваш  клиент  ж елае да направи плащ ане за услуга, 
но по една или д руга причина не ж елае д а използва за т ова 
м обилния си т елеф он , т ой им а въ зм ож ност  да използва своя 
ст ационарен т елеф он . З а целт а т рябва да набере от  своя 
ф иксиран т елеф онен пост  ном ер с добавена ст ойност  
090051393. Н а клиент а щ е бъ де продикт уван код за дост ъ п , 
койт о т ой м ож е да използва въ в ваш ия сайт . К ъ м  см ет кат а за 
ф иксирания т елеф он на клиент а щ е бъ дат  добавени 1.20лв. с 
Д Д С  (т ова е ценат а на обаж данет о къ м  ном ер 090051393).

„П о ст а р а хм е  т а зи  н о в а  услуга  д а  е  н а п ъ лн о  
инт егрирана в конт ролния панел на Mobio и сам ат а й 
наст ройка не се различава от  наст ройкат а на SMS услугат а. 
П р оверка на код . Е д инст венат а разлика е , че кодъ т  за дост ъ п 
бива продикт уван по т елеф она на клиент а, вм ест о т ой да го 
получи кат о SMS“  - посочват  от  ком паният а.

М о ж е  д а сле д ит е  ст ат ист икит е  и вхо д ящ ит е  
обаж дания по съ щ ия начин , по койт о им ат е дост ъ п до 
инф орм ацият а от  SMS услугит е . Техническат а инт еграция на 
услугат а не се р азличава по нищ о от  т ехническат а 
инт еграция на SMS услугат а „П роверка на код“  и м ож ет е да 
използват е дори съ щ ит е скрипт ове .

Условият а за разпределение на печалбат а от  т ози т ип 
т а к с у в а н е  в е ч е  с а  п у б л и к у в а н и  в  M o b i o . b g  
( ). К ъ м  т ози м ом ент  е 
дост ъ пна т ариф а 1.20лв./обаж дане , кат о от  ком паният а се 
надяват  в близко бъ дещ е да предлож ат  и по -високи т ариф и .

К ак работ и т ози вид плащ ане?

https://mobio.bg/site/Bulgaria#btkfixed

Р а зр а б о т ч и ц и т е  н а  м о б и лн и  п р и ло ж е н и я п о ст а в ят  
съ здаванет о на соф т уер за т аблет и въ в ф окуса на своят а дейност  
през т ази година. Това научавам е от  най -новот о изследване на т ози 
подсегм ент , напр авено от  Appcelerator и IDC, коет о вклю чва и 
прогнози за пъ рвот о т рим есечие на 2011 г.

С пор ед анализат орит е , ед на от  основнит е причини за 
нараст ващ ия инт ерес на соф т уернит е екипи къ м  уст ройст ват а от  
клас "т аблет ", е анонсиранет о на голям  брой нови м одели на 
излож ениет о за елект роника CES 2011.

Б р оят  на участ ващ ит е в проучванет о разработ чици , коит о 
са обявили , че са "м ного заинт ересувани" от  т аблет ит е е дост игнал 
74% при екипит е , съ здаващ и прилож ения за операционнат а сист ем а 
Android. В ъ пр еки т ова т ой все ощ е е дост а назад , в ср авнение с 84-т е 
пр оцент а при съ здат елит е на прилож ения за плат ф орм ат а на Apple - 
iOS, с коят о работ и т аблет ъ т  iPad на ком паният а. Д алеч зад т ях е 
инт ересъ т  къ м  уст ройст вот о на Research In Motion - BlackBerry 
PlayBook (28 процент а).

А ко искат е да допринесет е за развит иет о на бъ лгарскот о 
т е а т р а лн о  и зк ус т в о , с ле д в а щ и т е  р е д о в е  с а  за  в а с . 
М инист ерст вот о на култ урат а обяви на сайт а си , че щ е даде общ о 
150 000 лв. за нови т еат рални проект и у нас. К р айният  срок за 
кандидат ст ване е 24 ф евруари 2011 г., а кандидат ст ващ ит е 
проект и т рябва да са за реализиране на нови спект акли в област т а 
на драм ат ичнот о и кукленот о т еат рално изкуст во .

К андидат ит е щ е прем инат  през конкурс по докум ент и , в 
койт о м огат  да участ ват  сам о част нит е проф есионални култ урни 
организации по см исъ ла на чл.3, ал.2 от  З З Р К , р егист рирани в 
И н ф о р м а ц и о н н и я р е ги ст ъ р  н а  култ ур н и т е  о р га н и за ц и и  в  
М инист ерст вот о на култ урат а.

Ф о р м уляр и т е  за  р е ги ст р а ц и я и  ка н д и д а т ст в а н е  и  
прилож еният а им  м огат  да бъ дат  получени от  И нт ернет  - 
ст р а н и ц а т а  н а  м и н и ст е р ст в о т о  –  www.mc.government.bg. 
Д окум ент ит е се подават  в Д ирекция „И зкуст ва и т ворческо 
поколение ” в два екзем пляра, на харт иен носит ел и по e-mail: 
mc.theatre@abv.bg. С ам ат а конкурсна процедура щ е се проведе 
съ гласно П равилат а за условият а, р еда и процедурит е за провеж дане 
на сесии за подпом агане на т ворчески проект и в област т а на 
т еат ралнот о изкуст во .

Р А З Р А Б О ТЧ И Ц И ТЕ Н А  М О Б И Л Н И  
П Р И Л О Ж ЕН И Я  П О ГЛ ЕЖ Д А Т К Ъ М  ТА Б Л ЕТИ ТЕ

К УЛ ТУР Н О ТО  М И Н И С ТЕР С ТВ О  Д А В А  П А Р И  З А  Н О В И  
ТЕА ТР А Л Н И  П Р О ЕК ТИ

http://www.mobio.bg/
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Б ъ лг а р с к и т е  о н ла й н  м а г а зи н и  в е ч е  и м а т  
в ъ зм о ж н о с т  д а  п р о д а в а т  в ъ т р е  в ъ в  Facebook. 
С оф т уернат а ком пания Mirchev Ideas пусна прилож ение за 
инт еграция на своят а плат ф орм а за онлайн м агазини 
Summer Cart съ с социалнат а м реж а Facebook. М одулъ т  
Summer Cart Facebook, койт о е пъ рвият  по рода си в 
Б ъ лгария, позволява на т ъ рговцит е да съ здават  свой 
онлайн м агазин , вгр аден въ в Facebook. Н овот о прилож ение 
е дост ъ пно от  26 януари и се предлага на цена от  40 лв. без 
Д Д С  на м есец . С  него собст веницит е на онлайн м агазини 
м огат  да инт егрират  напъ лно предим ст ват а на най -
популярнат а социална м реж а в свет а с т ези на най -
р азвит ат а бъ лгарска плат ф орм а за онлайн т ъ рговия. 
П р илож ениет о е одобрено от  Facebook и е защ ит ено от  
закона за авт орскит е права.

"Д н е с Facebook е  н а й -о ж и в е н о т о  "м яст о " в  
И нт ернет . Ч р ез т ози сайт  вие м ож ет е да дост игнет е до 
1.5 м илиона пъ лнолет ни бъ лгари и над 500 м илиона 
пот ребит ели от  цял свят . В сички т е щ е м огат  да 
разглеж дат  ваш ит е продукт и , пр одукт ови кат егории , 
цени , от ст ъ пки и пром оции , без да напускат  лю бим ат а си 
социална плат ф орм а. Те щ е харесват  и споделят  с 
прият елит е си инф орм ация за продукт ит е ви , но най -
хубавот о е , че без да губят  врем е и ент усиазъм , щ е м огат  
да кликнат  на бут она "К упи сега" и да завъ рш ат  покупкат а 
въ в ваш ия Summer Cart м агазин" - посочва Георги М ирчев, 
изпъ лнит елен директ ор на Mirchev Ideas.

М р еж овият  еф ект  вече се налага кат о м одерен 
м аркет ингов похват , а навлизанет о на социалнит е м реж и в 
ж ивот а ни накара все повече ком пании да се опит ат  да ги 
използват  кат о инст рум ент  за продаж би . С  пр илож ениет о 
Summer Cart Facebook онлайн т ъ рговцит е за броени м инут и 

У Н А С  С Е П О Я В И  П Ъ Р В О ТО  FACEBOOK
П РИ Л О Ж ЕН И Е З А  ЕЛ ЕК ТР О Н Н А  ТЪ Р ГО В И Я

Ю робанк И  Е ф  Д ж и Груп , къ м  коят о принадлеж и 
П ощ енска банка, осигури чрез кредит ни линии средст ва 
за ф инансиране на м алки и средни предприят ия в Гъ рция и 
в ст ранит е от  Ю гоизт очна Е вропа – Б ъ лгария, Р ум ъ ния, 
С ъ р бия и Турция на общ а ст ойност  над 1.4 м лрд . евр о . 
Това нареж да групат а сред най -важ нит е парт ньори на 
м еж дународнит е ф инансови инст ит уции за подпом агане 
на м алкит е и средни предприят ия в региона.
 

805 м лн . евр о от  общ ия ф онд са предназначени за 
обхванат ит е от  ф инансовот о споразум ение ст рани - 
Б ъ лгария, Р ум ъ ния, С ъ р бия и Турция, а 600 м лн . евр о за 
инвест иции в Гъ рция.  П о т ози начин общ ат а сум а, 
пр едвидена за инвест иции надвиш ава 1 м лрд . евр о и с нея 
щ е бъ дат  ф инансирани близо 2 000 м алки и средни 

получават  пъ лна инт еграция м еж ду своя м агазин и 
социалнат а м реж а, какт о и еф ект ивно реш ение за 
продаж би в нея.

З а да ст арт ират е свой онлайн м агазин въ в 
Facebook, вие т рябва да разполагат е с версия 4.0 на 
плат ф орм ат а за онлайн т ъ рговия Summer Cart и да 
акт ивират е м одула Summer Cart Facebook. С лед т ова 
всичко е въ прос на ваш ит е предпочит ания - сам и 
м ож ет е да реш ит е колко и какви продукт и , и кат егории 
да вклю чит е въ в ваш ия "социален м агазин". М ож ет е да 
извадит е на показ най -хар есванит е ви арт икули , най -
изгоднит е предлож ения, сезоннит е нам аления ... а защ о 
н е  и  ц е ли я ви  кат ало г. П о ве ч е  и н ф о р м ац и я за 
п р и л о ж е н и е т о  е  д о с т ъ п н а  н а  а д р е с :  
summercart.bg/page/63/onlayn-magazin-vav-facebook.html

К Р ЕД И ТН И  Л И Н И И  З А  805 М Л Н . ЕВ Р О  
Щ Е П О Л УЧ А Т М А Л К И ТЕ И  С Р ЕД Н И  П Р ЕД П Р И Я ТИ Я  

В  Б Ъ Л ГА Р И Я , Р УМ Ъ Н И Я , С Ъ Р Б И Я  И  ТУР Ц И Я
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предприят ия. В  Гъ р ция Ю робанк И  Е ф  Д ж и щ е предост ави 
средст ва на повече от  
1 500 ком пании , в м ом ент , когат о осигуряванет о на 
ликвидност  е едноврем енно от  ж изнено значение за 
м алкит е и ср ед ни пр ед пр ият ия, от  ед на ст р ана и 
предпост авка за излизанет о на гръ цкат а иконом ика от  
кризат а и връ щ анет о й къ м  уст ойчив раст еж , от  др уга. 

И нвест ициит е са в резулт ат  от  разш иренот о 
съ т рудничест во м еж ду Ю робанк И  Е ф  Д ж и , Е вр опейскат а 
инвест иционна банка (Е И Б ) и Е вропейскат а банка за 
въ зст ановяване и развит ие (Е Б В Р ), какт о и от  новот о 
с п о р а зум е н и е , с клю ч е н о  о т  ф и н а н с о в а т а  гр уп а  с  
М еж дународнат а ф инансова корпорация (М Ф К ), член на 
С в е т о в н а т а  б а н ка . Р а зм е р ъ т  н а  т е зи  с р е д с т в а  
подчерт ава ангаж им ент а на Ю робанк И  Е ф  Д ж и Груп да 
подпом ага новоразвиващ и се бизнесм одели , чр ез подсилване 
на експорт но ориент иранит е ф ирм и , какт о в Гъ рция, т ака и 
в регионит е , къ дет о групат а оперира. С ъ щ о т ака Ю робанк 
И  Е ф  Д ж и Груп дем онст рира своят а способност  да 
от говори на призива на "В иенскат а инициат ива", пр и коят о 
т ри м еж дународни банкови организации , подписаха през 
2009 г. д вугодиш ен м ем орандум  за разбират елст во на общ а 
ст ойност  25,1 м лрд . евр о за преодоляване на свет овнат а 
иконом ическа криза.

Ю р обанк И  Е ф  Д ж и им а склю чени д оговор и с 
Е вропейскат а инвест иционна банка (Е И Б ) с общ  кредит ен 
л и м и т  о т  н а д  1 м л р д .  е в р о .  В  р а м к и т е  н а  
с ъ т р у д н и ч е с т в о т о  с  Е в р о п е й с к а т а  б а н к а  за  
въ зст ановяване и развит ие (Е Б В Р ), общ ат а сум а на 
кредит нит е лим ит и за Р ум ъ ния, Б ъ лгария, С ъ р бия и Турция 
въ злиза на 280 м лн . евр о . Ч р ез М еж дународнат а ф инансова 
корпорация са гарант ирани 95 м лн . евр о . С ъ щ ест вуват  
планове за разш иряване на съ т рудничест вот о и през 2011 
година.

НОВИНИ

И зт очник: LeadConsult (http://registracia-na-firma.eu/)

Ф ир м и с голем и задъ лж ения щ е т рябва да изчакват  
ш ейсет  дена, за обявяване пром яна на собст веност т а. 
Б ез да ст ава ясно какво се т ъ лкува под „голем и 
задъ лж ения”, се пр едлага да се увеличи на ш ейсет  дни 
сегаш ният  седем дневен срок за проверки в Д анъ чно -
о с и гур и т е лн и я п р о ц е с уа ле н  ко д е кс  (Д О П К ) п р и  
п р е хв ъ р лян е  н а  со б ст в е н о ст т а , за ли ч а в а н е  и ли  
преобразуване .

С пор ед новит е допъ лнения, пр и започване на 
процес по преобразуване , пр ом яна на собст веност т а или 
друго обст оят елст во , се изпращ а запит ване до Н А П . 
А генцият а по приходит е им а ш ейсет  дни , д а изпрат и 
инф орм ация за задъ лж еният а на съ от вет нат а ф ирм а къ м  
дъ рж авнат а хазна. Това удост оверение е част  от  
докум ент ит е , коит о ф ирм ат а т рябва да предост ави , за 
да се извъ рш и съ от вет нот о вписване . А ко докум ент ъ т  
не е предст авен от  Н А П , А генцият а по вписваният а, щ е 
им а законовот о право , д а обяви от каз.

Ц елт а на новит е т екст ове , е да се прекрат и 
прехвъ рлянет о на ф ирм и с голем и задъ лж ения на социално 
слаби и безим от ни лица. К ом ент арит е , коит о въ зникват  
е , че по врем е на криза, се спират  норм алнит е бизнес 
процеси кат о сливане и изкупуване на м алкит е от  
голем ит е , коет о е недопуст им о .

Ш ЕЙ С ЕТД Н ЕВ Н А  П Р О В ЕР К А  П Р И  
П Р ЕХ В Ъ Р Л Я Н Е Н А  С О Б С ТВ ЕН О С ТТА , 
З А Л И Ч А В А Н Е И Л И  П Р ЕО Б Р А З УВ А Н Е
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П овече за събит иет о

К акво предст авлява конкурсът ?

И м ат е ли идея за собст вен бизнес? А  искат е ли да получит е 100 000 лв. за нейнот о развит ие? А ко т ова е т ака, 
м ож ет е да се вклю чит е въ в вт орот о издание на конкурса „Н аграда EMPOWER за изклю чит елни м лади 
предприем ачи“ , ор ганизиран от  Ф ондация Empower United. К акт о NewBusiness.bg вече писа подробно , в 
м иналогодиш нот о пъ рво издание на конкурса се вклю чиха общ о 192 кандидат а, а победит елит е са: пр оект  
OCOZY.COM за ръ чно -пр авени аксесоари , подар ъ ци и нещ а за дом а на Б орислав М илоев (койт о си т ръ гна съ с 100 000 
лв.), пр оект  Училищ е по робот ика Robopartans на К ирил М ит ов (койт о спечели вт орот о м яст о и 60 000 лв.), какт о и 
проект ъ т  на Н ина Д им ит рова „К ом плексен дом аш ен социален пат ронаж “  (т р ет о м яст о и 40 000 лв.).

Тазгодиш нот о издание на конкурса щ е започне с от крит а 
срещ а-д искусия, коят о щ е се проведе на 16 ф евруари 2011 г., ср яда, 
от  18.30 ч. в зала 6 на Н Д К ! П о вр ем е на съ бит иет о екипъ т  на 
ф ондацият а щ е разкаж е какво е направил до м ом ент а, какви щ е 
са новост ит е в конкурса и кои са парт ньорит е в него за 2011 г., 
какт о и колко щ е е наградният  ф онд . В ходъ т  е свободен .

Тем а на пъ рват а за 2011 г. от кр ит а дискусия, пр едхож дащ и 
конкурса, е „К акви са т айнит е за успех на доказали се 
новосъ здадени ф ирм и – практ ически съ вет и“ . Участ ници щ е са 
Б ернд Ф рекм ан , главен изпъ лнит елен директ ор на Л уф т ханза 
Техник С оф ия О О Д , Л ю бом ир Л еков, основат ел и председат ел на 
Б орда на директ орит е на Investor.BG AD и Том ас Х игинс, 
пр едседат ел на Ф ондация Empower United. М одерат ор на съ бит иет о щ е бъ де С т анислав С ираков от  Ф ондация 
Empower United. О р ганизат орит е ут очниха, че р егист рацият а за срещ ат а е ж елат елна, но незадъ лж ит елна. Тя обаче 
щ е ви даде въ зм ож ност  да получават е допъ лнит елна инф орм ация от  Ф ондация Empower United. Д ет айлна програм а 
им а т ук: http://www.empower.bg/docs/2011/EMPR_Award_2011_OfficialOpening_Agenda_BG.pdf.

Н агр адат а EMPOWER е еж егодна награда за изклю чит елни м лади предприем ачи . Ц елт а й е да съ дейст ва на 
т алант ливит е бъ лгарски м ладеж и да разгъ рнат  своя пъ лен пот енциал чрез подпом агане ст арт иранет о на реален 
бизнес, базир ан на иноват ивни идеи . И д еят а е по т ози начин конкурсъ т  да допринесе не сам о за просперит ет а на 
бъ лгарскат а иконом ика, но и за разреш аване на някои от  най -пр едизвикат елнит е проблем и в свет овен м ащ аб .

З А П О Ч В А  Н О В И Я Т К О Н К УР С  „Н А ГР А Д А  EMPOWER ЗА  И З К Л Ю Ч И ТЕЛ Н И  М Л А Д И  
П Р ЕД П Р И ЕМ А Ч И “
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З а пост иганет о на т ези цели ф ондацият а вече обяви , че 
р азчит а на парт ньорст во с водещ ит е социално -от говорни 
ко м п а н и и  в  Б ъ лга р и я , п р а в и т е лс т в о т о , м е д и и т е , 
нест опанскит е организации , м еж дународнит е донори и 
о б р а зо в а т е лн и т е  и н с т и т уц и и . С т р а т е ги ч е с к и т е  
пар т ньор и на пр огр ам ат а им ат  значит елен опит  в 
организиранет о и управлениет о на различни програм и и 
конкурси за развит ие на предприем ачест вот о .

Условият а за участ ие в конкурса и ф орм улярит е за 
кандидат ст ване щ е бъ дат  публикувани съ всем  скоро на 
сайт а на Empower United, а допъ лнит елна инф орм ация всеки 
м ож е да получи на адрес: office@empower.bg. Н а пъ рвот о 
издание на конкурса взеха участ ие 192 проект а. Тр удно е да 
се каж е дали т ова е м ного , или м алко . С ъ с сигурност  обаче 
участ и е т о  в п о д о б н и  ко н кур си  н о си  м н о го  п о ве че  
предим ст ва от  сам ат а парична награда. То позволява на 
всеки кандидат  да планира своят а идея и бю дж ет а, койт о 

щ е м у т рябва, д а погледне на своя бизнес по -ор ганизирано и в крайна см ет ка – да направи крачка къ м  по -
опт им ист ичния свет оглед и убеж дениет о , че и на него м ож е да м у се случи нещ о хубаво . Е д на от  причинит е да 
направим  т ова издание за ст арт ъ пи беш е им енно , че м ногократ но сам ит е ние см е от кривали , че ако горнит е условия 
са налице , ням а значение дали ст е спечелили конкурс, защ от о парит е м алко по м алко и съ всем  ест ест вено ст ават  
дост ъ пен ресурс. Е кипъ т  на NewBusiness.bg пож елава успех на всички кандидат и .

П рограм а на Н аграда EMPOWER за 2011 г.

- Ф евр уар и 2011: П ланиране и оф ициален ст арт  на програм ат а
- Ф евр уари – м ай 2011: М есечни срещ и
- 1 м ай – 30 ю ни 2011: П ер иод за подаване на докум ент и за участ ие
- Ю ли - август  2011: П ъ р ви кръ г на оценяване на кандидат урит е
- С епт ем ври - окт ом ври 2011: В т ор и кръ г на оценяване на кандидат урит е
- Н оем вр и 2011: Ф инален кръ г на оценка - пр езент ация на проект ит е на ф иналист ит е ; обявяване на 
победит елит е на оф ициална церем ония
- Н оем вр и 2011 – декем ври 2012: И зплащ ане на наградит е , консулт иране и конт рол
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В ече 2882 бензиност анции им ат  дист анционна връ зка с Н А П , съ общ и приходнат а адм инист рация.   О чаква 
се през следващ ит е няколко седм ици и по -м алкит е обект и за т ъ рговия с т ечни горива, коит о не са успели да 
изпъ лнят  законовот о изискване в срок, д а свъ рж ат  ф искалнит е си сист ем и с приходнот о ведом ст во .

О т  11 януари до м ом ент а са извъ рш ени 765 проверки на обект и за т ъ рговия с т ечни горива. В  р езулт ат  на 
т ова 428 бензиност анции , коит о ням ат  връ зка с приходнат а агенция, са запечат ани , от чет е К расим ир 
С т еф анов. Д аннит е на агенцият а обаче сочат , че по -голям ат а част  от  т ези бензиност анции вече са предприели 
дейст вия, за да осигурят  дист анционнат а връ зка на касовит е си 
апарат и с инф орм ационнат а сист ем а на Н А П .
Н а 1 януари изт ече крайният  срок за м онт иране на уст ройст ват а. 
В едом ст вот о на К расим ир С т еф анов даде ощ е десет  дни 
"гр ат исен период " и после инспект орит е м у хукнаха по проверки .

Н ачинъ т , по койт о ст ава връ зкат а съ с сист ем ат а на 
данъ чнит е , е описан в Н аредба 18 за регист риране и от чит ане на 
продаж би в т ъ рговски обект и чрез ф искални уст ройст ва. Тя беш е 
подгот вена от  експерт и на приходнат а агенция с цел да се 
наблю дават  пряко т ъ рговскит е обект и . Д анъ чни инспект ори 
т въ р д ят , че  ко гат о  д ъ р ж ат  п о д  о ко  о п р е д е ле н  о б е кт , 
от чет еният  от  него оборот  се вдига поне 10 път и .  

З аконовот о изискване за връ зка на бензиноколонкит е и 
р е зе р во ар и т е  ве ч е  б е ш е  п р и е т о  н а п ъ р во  ч е т е н е  о т  
парлам ент арнат а К ом исия по бю дж ет  и ф инанси . П р едвиж да се след окончат елнот о прием ане на пром енит е в 
законодат елст вот о резервоарит е , бензиноколонкит е и касовит е апарат и на всяка бензиност анция да се 
свъ рж ат  в общ а елект ронна сист ем а, коят о щ е подава данни в Н А П . П о т ози начин щ е се изпращ а подробна 
инф орм ация за наличнот о гориво в обект а, за от чет енот о кат о продадено на колонкит е и за нат рупания 
оборот .

В пр очем , сам о за два часа въ в вт орник - 11 януари , пр оверяващ ит е екипи на Н ационалнат а агенция за 
приходит е зат вориха 40 обект а за т ъ рговия с т ечни горива в цялат а ст рана. П р ичинат а, какт о веднага 
инф орм ираха м едиит е е , че т е не са свъ рзали касовит е си апарат и с инф орм ационнат а сист ем а на агенцият а. 
С пор ед Н А П  90 от  неизряднит е бензиност анции и газст анции въ общ е не са от ворили врат и , т ъ й кат о не са 
изпъ лнили законовот о изискване да подават  елект ронно данни къ м  нея.

Н О В И  П Р А В И Л А  З А  С О Б С ТВ ЕН И Ц И ТЕ Н А  К А С О В И  А П А Р А ТИ
 Р
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"С  вр ъ зка м еж ду Н А П  и А генция "М ит ници" щ е се 
следи движ ениет о на гориват а от  излизанет о им  от  
данъ чния склад до зареж данет о в резервоара на крайния 
клиент  - уве р и пр ем иер ъ т . - Н ай -накр ая щ е се 
прекрат ят  схем ит е , пр и коит о през нощ т а кам иони 
зареж даха бензиност анции с конт рабандно гориво . 
Ц ели правит елст ва са се издъ рж али от  т ози бизнес. 
Е д ва ли им а нуж да да напом ням  за бензиност анциит е по 
безм ит нит е зони", каза ощ е м инист ъ р -пр едседат елят . 
С ам о че дано т ози пъ т  см ет кит е се окаж ат  верни , 
за щ о т о  п р е д и  го д и н а  С и м е о н  Д ян к о в  с м е ло  
прогнозираш е , че от  сливанет о на инф орм ационнит е 
сист ем и на данъ чнит е и м ит ничарит е в дъ рж авнат а 
кесия щ е влезнат  м иним ум  800 м лн . лв. д опъ лнит елно . 
П одобни впечат ляващ и резулт ат и обаче т ака и не са 
оповест ени до м ом ент а...

О ч а к в а  с е  с к о р о  о т  р е зе р в о а р и т е  н а  
бензиност анциит е къ м  Н А П  авт ом ат ично да бъ де 
подавана и инф орм ация за количест вот о гориво в т ях, 
заяви ф инансовият  м инист ъ р С им еон Д янков.
К ъ м  м ом ент а, по данни на Н А П , от  общ о 3180 обект а 
2202 са свъ рзани по елект ронен пъ т  с агенцият а. 
Б ензиност анциит е , коит о са си закупили уст ройст ва, 
но ощ е не са се свъ рзали с данъ чнит е , щ е получат  
от срочка до края на м есеца и ням а да бъ дат  зат ворени , 
заяви К расим ир С т еф анов.
Д о ср едат а на годинат а касовит е апарат и на

т рябва да им ат  онлайн връ зка с инф орм ационнат а 
сист ем а на Н ационалнат а агенция за приходит е .
В  м ом ент а сам о голем ит е т ъ рговски вериги им ат  
онлайн връ зка с данъ чнат а адм инист рация. В  м алкит е 
обект и т я все ощ е липсва, а им енно т ам  според 
данъ чнит е се извъ р ш ват  повечет о пр одаж би на 
конт рабандни ст оки . Ц елт а на свъ рзванет о на 

всички т ърговци 

С обст веник на бензиност анция в Б от евград заплаш и по врем е на 
проверкат а на Н А П , че щ е взриви обект а, ако бъ де запечат ан от  
приходнит е инспект ори . С ъ с запалка в еднат а ръ ка и пист олет а за гориво 
на една от  колонкит е в другат а разгневеният  т ъ рговец обявил, че ако 
данъ чнит е м у съ ст авят  акт  и запечат ат  бензиност анцият а, щ е взриви 
горивот о заедно с всички присъ ст ващ и на м яст от о .  
С луж ит елит е на Н А П  конст ат ирали , че обект ъ т  ням а изградена ф искална 
връ зка съ с съ рвъ рит е на приходнат а агенция. О бясненият а на собст веника 
за т ози пропуск хвъ рляли винат а за неизпъ лнениет о въ рху сервизна ф ирм а, 
коят о получила въ знаграж дение за работ ат а, но се оказало , че е инст алирала 
сист ем а, коят о не е изпит ана от  Б ъ лгарския инст ит ут  по м ет рология.
С лед нам есат а на полицият а акт ъ т  за наруш ение е бил връ чен на 
собст веника , а бензиност анцият а запечат ана д о изпъ лнениет о на 
изискванат а от  закона дист анционна връ зка.

касовит е апарат и с Н А П  е да бъ де подпом огнат о прякот о 
наблю дение въ рху т ъ рговскит е обект и .
С пор ед ш еф а на дирекция "К онт р ол" в Н А П  В асил П анов с 
въ веж данет о на новат а сист ем а всички ком пании щ е се 
пост авят  при равни условия. Той поясни ощ е , че пр и проверки 
на счет оводни къ щ и , инспект орит е на Н А П  са от кривали 
регист рирани касови апарат и , коит о обаче вм ест о да седят  
в  т ъ р г о в с к и т е  о б е к т и ,  с а  в  ш к а ф о в е т е  н а  
счет оводит елит е , коет о позволява да бъ дат  ф орм ирани 
нереални оборот и . "С въ р званет о с GPRS на обект ит е с Н А П  
щ е ни пом огне и да уст ановим  т очнот о м ест ополож ение на 
касовит е апарат и . А нализът  на риска щ е се подобри , защ от о 
щ е м ож ем  да сравнявам е оборот ит е м еж ду т ъ рговскит е 
обект и с аналогични характ ерист ики и в крайна см ет ка щ е 
знаем  къ де да изпращ ам е инспект ори", каза ощ е П анов.

Д окат о данъ чнит е т ъ рш уваха из соф ийскит е бензиност анции , 
д вам а м аскирани с авт ом ат и са обрали пункт  за продаж ба на гориво на 
входа на град Б ухово , съ общ иха от  пресцент ъ ра на М В Р . С т олични 
крим иналист и работ ят  по уст ановяване на извъ рш ит елит е на въ оръ ж ения 
грабеж . П о дум ит е на служ ит ел от  бензиност анцият а в пом ещ ениет о 
нахлули двам а м аскирани , заплаш или с авт ом ат и него и колеж кат а м у, 
накар али ги да легнат  на зем ят а и от м ъ кнали от  касат а 1050 лева. 
Н епознат ит е опит али да разбият  с крик и друга м ет ална каса, но бъ рзо се 
от казали и избягали с лек авт ом обил. И звъ р ш ен е оглед на м яст о от  екипи на 
С Д В Р  и ст оличнот о П ет о Р УП , пр едприет и са дейст вия за издирване на 
и зв ъ р ш и т е ли т е  и  а в т о м о б и ла , съ о б щ и ха  о щ е  о т  в ъ т р е ш н о т о  
м инист ерст во .
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В  т ози м ат ериал см е съ брали някои дост а важ ни ст ъ пки , коит о т рябва да предприем ет е след регист рация 
на ваш ат а ф ирм а (http://registracia-na-firma.eu). М ож е да ви се ст ори , че т е щ е ви загубят  врем е , но ист инат а е , че 
ако ги направит е от  рано , щ е си спест ит е дост а в бъ дещ е . Е т о ги и т ях:

И здаване на печат  на ф ирм ат а
П о ж елание , напр ава на лого и/или уеб сайт  на ф ирм ат а, какт о и визит ки .
З акр иване на набират елнат а см ет ка в банкат а и от риване на разплащ ат елна
А ко сам и щ е извъ рш ват е плащ ания по банка от  им ет о на ф ирм ат а, е добре да си направит е и елект ронно 

банкиране .
Р еш ет е как и кой щ е води счет оводст вот о (http://registracia-na-firma.eu/registracia-schetovodstvo) на ваш ат а 

ф ирм а - счет оводит ел на т рудов договор или въ нш на счет оводна ф ирм а!

С ъ бир ане на определен период от  врем е на т . нар  „пощ а”  от  банкат а - клона, коит о В и обслуж ва. „П ощ ат а”  
предст авлява харт иени разпечат ки на движ ениет о по банковат а см ет ка. Н якои банки , пр едлагат  извлеченият а 
да се изпращ ат  на e-mail на клиент а авт ом ат ично или т ой сам  да си ги разпечат ва, кат о за т акава онлайн 
ком уникация, някои банки предлагат  от ст ъ пки от  м есечнит е си т акси .
О сигур яване на Управит еля/Управит елит е - от  дат а на ст арт иране на дейност т а на ф ирм ат а. Д ат а на 
ст арт иране се води - пъ р ва издадена ф акт ура, получени или изплат ени сум и , р егист рация на касов апарат  и т .н . 
О сигуряванет о се извъ рш ва по договор за управление или кат о сам оосигуряващ о се лице .
А ко е кат о сам оосигуряващ о се лице - изгот вяне и регист рация на сам оосигурит елна книж ка, ако ням а т акава до 
м ом ент а. П одаване на декларация за започване на осигуряване , кат о сам оосигурит елно лице .
Е ж ем есечно подаване на декларация по образец и изплащ ане на осигуровки
П репоръ чвам е ви да си извадит е личният  персонален код от  Н О И , чр ез него и Е ГН  щ е м ож ет е да проверяват е 
е ж е м е с е ч н о ,  к а к в и  п л а щ а н и я  и  з а д ъ л ж е н и я  и м а  п о  В а ш а т а  о с и г у р и т е л н а  п а р т и д а .

И здаване на елект ронен подпис- пер сонален на ф изическо лице , кат о Управит ел на ф ирм ат а или ф ирм ен - 
д ир ект но на Ю ридическот о друж ест во .
Р егист рация на касов апарат , ако т акъ в е необходим - задъ лж ит елно се извъ рш ва след излизане на реш ениет о за 
регист рация на ф ирм ат а.
Р егист рация по Д Д С - д обр оволна или при оборот  от  50 000 лева за 12 м есеца назад . А ко се прави доброволна ощ е в 
началот о на дейност т а, се подава заявление за регист рация по Д Д С . С лед излизане на реш ениет о за регист рация 
по Д Д С , се издава лам инирано карт онче , на коет о се записва дат ат а на издаванет о м у, Е И К  и им ет о на ф ирм ат а. 
О т  дат ат а на т ова карт онче , ф ир м ат а им а Д Д С  регист рация.
П р и излизане на Д Д С  регист рация всеки м есец до 14-т о число се подава Д Д С  декларация за изм иналия календарен 
м есец .
З а издаванет о на ф акт ури , м ож ет е да си купит е празен кочан с ф акт ури от  най - близкат а книж арница, кат о 

К О И  С А  Н А Й -В А Ж Н И ТЕ С ТЪ П К И  С Л ЕД  Р ЕГИ С ТР А Ц И Я ТА  Н А  Ф И Р М А ?
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изписват е на ръ ка, всички необходим и ат рибут и и м ного вним ават е в последоват елност т а на ном ерацият а и дат ит е . 
И м а и по авт ом ат изирани вариант и за издаване на ф акт ури – плат ени или безплат ни (свободни) соф т уери за издаване 
на ф акт ури . Н якои счет оводни ф ирм и , пр едлагат  кат о допъ лнит елна услуга, ф акт уриране на В аш ит е клиент и с т ехен 
соф т уер .

П ост ар ахм е се да съ берем  и сист ем ат изирам е на едно м яст о , основнит е пъ рви дейст вия, но т е не са 
задъ лж ит елни за всяка ново регист рирана ф ирм а. С пециф икат а на съ от вет ния бизнес м ож е да изисква други дейст вия 
и да изклю чва някои от  изброенит е .

И зт очник: LeadConsult (http://registracia-na-firma.eu/)

Числата никога не лъжат. Краткият тест на Dharmesh един от 
създателите на онлайн маркетинговата компания HubSpot ще ви 
помогне да се ориентирате дали вашата фирма е успешна или не.

Тестът на Dharmesh е списък от въпроси с отговори да/не 
служещ за измерване на шанса за дългосрочен успех на вашата SaaS 
(софтуер като услуга) софтуерна компания. Повече за софтуера като 
услуга може да откриете в карето. За написването на теста Dharmesh 
един от създателите на онлайн маркетинговата компания HubSpot, 
е ползвал популярният “Joel Test” - служещ като метрика за екипи 
програмисти. Dharmesh е и инвеститор в компанията на Joel - Stack 
Overflow.

Тове е алфа версия на теста реализиран в собствената 
компания на Dharmesh, която постига резултат 13 от 16 точки. 
Повече по темата може да следите на адрес: 

Тест на Dharmesh: 16 въпроса за по-добри SaaS компании

Или казано по друг начин, устояхте ли на изкушението да 
разработвате различни версии за индивидуални клиенти. В 

http://dharme.sh/saastest

1. Само една версия на вашия софтуер ли предлагате, която 
обслужва всичките ви потребители?

К А К  Д А  О Ц ЕН И ТЕ В А Ш И Я  С О Ф ТУЕР ЕН  С ТА Р ТЪ П  - Б Ъ Р З  ТЕС Т
идеалният случай една основна кодова база е добре да 
обслужва всички клиенти. Всички допълнителни настройки би 
следвало да се правят чрез опциите на програмата или чрез 
отделни модули. Ако имате различни версии работещи 
временно за да тествате тяхната функционалност при 
определени клиенти, това не е проблем за бизнеса.

Безплатната пробна версия ви позволява не само да привлечете 
нови клиенти, но и помага за лесното усвояване на продукта. 
Много компании не предлагат безплатни пробни версии, 
защото продуктите им са твърде сложни и изискват човешка 
намеса за да могат потребителите им да ги ползват. Това не е 
хубаво. Безплатните версии които са с орязани функции или 
период на тестване също е добра реализация, ако имате по-
сложен продукт.

CAC = Customer Acquisition Cost. Цена за привличане на клиенти. 
Това са общите и маркетингови разходи (тези за заплати, 
софтуер, оборудване) обикновено за определен период 

2. Имате ли безплатна пробна версия?

3. Следите ли ключови параметри като CAC, LTV и отказалите се 
клиенти?
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(например месец) разделени на броят привлечени клиенти 
за този период.

Отказали се клиенти. Използва се и английският 
термин Churn Rate - процент определян от броя клиенти 
отказали се от услугата за даден период, разделен на броя 
потребители в началото на периода.

LTV = Lifetime Value of a customer. Стойността на 
потребителя определя колко дълго време клиентите ви 
ползват вашите услуги (като функция на отказалите се 
клиенти) и постъпленията реализирани от тях.

Причината тези показатели да се следят е проста: Това 
са ключовите метрики които ви позволяват да продължавате 
бизнеса си като софтуерна компания. Могат да послужат и за 
отговори на други въпроси, като колко капитал ви е 
необходим, колко трябва да инвестирате в продукта си, и 
дали клиентите ви са доволни или не.

KissMetrics може да ви помогне да следите тези 
показатели. ОФициалният сайт на компанията е на адрес: 

Повече по темата може да прочетете в отличният блог за 
п р е д п р и е м а ч и  н а  D a v i d  S k o k  т у к :  

Много хора ще ги домързи да се обадят или да пратят мейл 
за да разберат каква са цените на услугите ви. От друга 
страна онлайн пазара харесва изключително много лесната 
достъпност и прозрачността на продуктите. Ако не 

http://www.kissmetrics.com/

http://www.forentrepreneurs.com/

4. Имате ли публикувана ценова листа на вашият 
корпоративен сайт?

предлагате лесен достъп до тази информация е твърде вероятно 
да отблъснете потенциални клиенти.

Онлайн могат да се правят лесни поръчки. Не е ли готино да се 
насладите на постъпленията ви от нови клиенти 4 часа събота 
сутрин, след поредното петъчно парти, благодарение на онлайн 
системите за разплащане и без да се налага да говорите с когото и 
да било по това време на денонощието.

Имате ли променлив компонент при определяне цената на 
вашите продукти. Печелите ли на база брой потребители, 
използван обем, честота на използване на приложенията ви или 
по друг подобен начин. Ако намерите начин да печелите повече 
от потребителите ви с течение на времето (без да вдигате цените 
си) ще увеличите печалбите си неимоверно. Идеалният случай е 
да имате различни методи за обновяване или добавяне на нова 
функционалност към вашият продукт. Така клиентите ви ще 
достигнат до определен лимит и ще започнат да ви плащат 
повече, без от ваша страна да се налага да правите нещо 
допълнително. 

Светът на уеб вече не е само място за свързане на статични 
сайтове - модата е да се свързват различни приложения. Без 
необходимата модулност и достъпни библиотеки вашите 
програми стават тера инкогнита за нови разработчици. Едва ли 
ще успеете да задоволите всичките нужди на клиентите си. 

5. Може ли клиентите да заплатят за услугите ви без човешка 
намеса?

6. Печелите ли повече от различните нужди на потребителите 
ви?

7. Приложението ви има ли изчистен програмен интерфейс?
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Програмните библиотеки ви позволяват да интегрирате 
софтуера си с такъв на други разработчици, така че да 
предоставяте по пълноценни решения за клиентите си. Този 
вид интеграция е отличен и като допълнителен рекламен 
канал за вашите решения.

За да привлечете повече потребители да ползват и закупят 
вашият продукт трябва не само да премахнете бариерата от 
гледна точка на лесната му употреба, но и тази когато 
клиентите ви вече не желаят да го ползат. Продуктът ви трябва 
да позволява свободен експорт на клиентските данни към 
други системи или независим формат. Ако се опитвате да 
заключите потребителите към себе си като не позволявате да 
вземат данните си, когато пожелаят, ще намалите значително 
броят на потенциални клиенти.

Това е необходимо за измерване на ефективността на 
техническите ви операции и внедряването на софтуера. 
Компаниите които разполагат с лесни методи за обновяване 
на продуктите си, имат по-добра репутация сред 
потребителите и могат да правят нови версии по-често. 
Фирмите които често пускат нови версии обикновено 
създават по-добри продукти и изчистват грешките в тях по-
бързо от останалите.

8. Може ли клиентите ви да експортират техните данни от 
вашата система?

9. Може ли да инсталирате или надграждате новите версии 
на вашия продукт без загуба на време?

10. Имате ли изградено онлайн общество където 
потребителите ви да могат сбоводно да общуват с вашите 
разработчици и с други потребители?

В идеалният случай всеки ваш служител трябва да получава 
обратна връзка от клиентите ви. Особено създателите на 
софтуера. Клиентите ви трябва да могат да обсъждат с вас и с 
други клиенти евентуални проблеми и желания относно 
функционалността на програмата ви. Тук не става въпрос за 
платената поддръжка на вашите продукти, а за създаване на 
доброволно общество от потребители на софтуера.

Това измерва колко е трудно създаването на работни условия за 
нови служители. Ако е необходимо известно време за вашите 
новопостъпили програмисти да се ориентират в обстановката и 
почнат да работят, това не е добре за бизнеса. Ако се 
притеснявате да не би новаците да добавят грешен код който да 
срине дългосрочната работа на екипа ви, не сте създали 
достатъчно добра организация на работният процес. Не трябва 
да е толкова лесно да се срине системата ви от постъпил нов код. 
Добра идея е да ползвате системи за управление версиите на 
кода от рода на Git.

Житейски пример:  Cheezburger Network не показва къде са 
тоалетните на новопостъпили служители, докато не напишат 
първият си код за фирмата.

Това е да проверите дали сте гъвкави. Предизвикателството на 
днешно време е че всеки смята себе си за гъвкав и затова 
простото задаване на въпроса "достатъчно гъвкави ли сме като 
компания" не върши работа. Истински гъвкавите фирми често 
пускат в експлоатация новият си код. Всичко друго е от 
второстепенно значение.

11. Новите програмисти пишат ли код през първият им работен 
ден?

12. Правите ли нови версии на продукта си поне веднъж 
месечно?
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13. Поддържате ли централизирана информационна система, 
която да регистрира нови идеи за продукта, открити грешки и 
проблеми?

14. Редовно ли проверявате за функционалността на 
програмата ви?

15. Инвестирате ли в дизайн и в потребителски интерфейс?

16. Вашата компания или продукт имат ли собствена 
идентичност?

В идеалният случай, не само че трябва да имате централизирана 
база данни с идеи, но и тя да бъде отворена, така че клиентите ви 
директно да изпращат техните идеи и да гласуват за тези на 
другите хора. 

Добрите SaaS компании постоянно правят експерименти с 
техният продукт за да открият добрите му страни и премахнат 
неговите недъзи. Трябва редовно да провеждате подобни 
тестове (например няколко пъти месечно) за да откриете тези 
зависимости. Примерни тестове са: Трябва ли да премахнем 
тази опция (някой въобще ще забележи ли липсата и)? Удачно ли 
е да увеличим цената на базовия пакет?

Очакванията на потребителите (дори за бизнес услуги) са 
огромни в онлайн пространството. Ако вашата програма е с 
остарял или нефункционален дизайн, хората може да се 
примирят и да я ползват, но това едва ли ще е валидно за 
мнозинството потребители. Добрият дизайн на вашият продукт 
не само ще привлече нови потребители, не само ще ги запази, но 
и ще ги направи ходещи реклами на вашето решение. От гледна 
точка възвръщаемостта на инвестициите добър дизайн е този, 
който е центриран около бизнес задачите, които продуктът ви 
трябва да решава.

Това е най-незначителният въпрос, но въпреки това е важен. 
Добрите софтуерни компании имат собствен образ и дори глас. Те 
се различават от конкуренцията и са лесно забележими. За пример 
всеки свърза Microsoft с Бил Гейтс и Apple със Стийв Джобс. 
Независимо дали в корпоративният им блог, лицензионното 
споразумение за продукта им или дори съобщенията за грешки 
добрите корпорации са ясно различими сред останалите 
стандартни фирми.

Житейски опит: Разгледайте това което Wufoo или ZenDesk правят. 
Може да е нестандартно, но е изключително ефективно.

 Ако смятате, че част от въпросите са просто 
неадекватни за вашият бизнес модел спокойно може да ги 
игнорирате.

Е минахте ли теста?

Software as a service (SaaS) или софтуер като услуга, понякога 
отбелязван и като "софтуер до поискване" е програмен продукт, който 
се внедрява чрез Интернет или зад защитна стена на фирмена локална 
мрежа. С този вид решения доставчикът осигурява лицензия на 
потребителите в зависимост от техните конкретни нужди или на база 
на абонаментен план. Потребителите винаги разполагат с последната 
версия на продуктите, а таксата им се регулира в зависимост от 
функциите, които желаят да ползват. Принципно този вид софтуер е 
доста по-лесен за употреба от стандартните десктоп приложения и 
изисква минимално време за внедряване. Потребителите ползват 
софтуера локално (например инсталиран на компютрите им или влизат 
в даден сайт), а данните се държат при доставчика на услугата. Това 
има редица предимства пред стандартния софтуер, като например 
намалена администрация, лесна употреба, намалени изисквания към 
информационните системи и липса на плащане на огромни лицензионни 
такси при наличие на нова версия. Клиентите могат да спрат да 
ползват услугите по всяко време, като обикновено могат да запазят или 
експортират данните си.

КАКВО ПРЕДСТАВЛЯВА МОДЕЛЪТ SAAS (SOFTWARE AS A SERVICE)?

 П
О

Л
Е

З
Н

О



16

Както е тръгнало, съвсем скоро у нас ще се появи съвсем нов вид търговия с валута. И ако човек реагира навреме, може да 
съумее да спечели... 
За всички е ясно, че докато има обменни бюра, ще има и възможности за измами с валута. Такива са реалностите не само в 
България, но и във всяка страна, в която този бизнес съществува. Всъщност там, където пазарът е по-силно развит, изтласква 
обменните бюра в периферията и те постепенно изчезват. У нас немалка "заслуга" за това имат и самите валутни търговци. След 
като години наред измамите им заливаха клиентите, последните се принудиха да ползват услугите им само по изключение. Все още 
чейнджбюрата обаче залагат на малките курортни селища, където липсват клонове на банки или банкомати. Според данните на 
НАП в момента на територията на страната работят 1440 пункта за обмяна на валута, което е почти двойно по-малко от 2007 година.
След повече от две години отлагане обаче сарафите са на път да се сдобият с 

"Вече е тествана система за обмен на валута, която е на принципа на банкоматите - много добра алтернатива според мен", 
сюрпризира бизнеса още в началото на годината финансовият министър Симеон Дянков. Оказа се, че правителството действително 
обмисля промени в Наредбата за дейността на обменните бюра, които ще направят възможно валута да се обменя и чрез 
специални автомати, подобни на банкоматите. 
"Преди година и половина изпратихме докладна на финансовия министър, в която описахме какво в нормативите трябва да бъде 
коригирано. Беше сформирана работна група, но до решение така и не се стигна. Сега отново повдигаме този въпрос, тъй като вече 
имаме доста запитвания от фирми, които искат да продават и поддържат

Към момента от финансовото министерство не казват нищо по темата, но нагласите на Симеон Дянков са положителни", 
коментира шефът на дирекция "Контрол" в Националната агенция за приходите Васил Панов. По думите му, за да бъркат в 
джобовете на клиентите си, сарафите вече използват чисто търговски трикове, които не противоречат на закона. Въпреки това 
единственият начин да се спаси човек от измама е да внимава много, когато обменя валута, твърди Панов. Според него клиентите 
не бива да бързат с подписването на  бордерото, защото ако се открие някаква нередност, данъчните инспектори са с вързани ръце 
и не могат да действат. 
Практиката от изминалите три-четири години показва, че каквито и нормативни мерки да се предприемат срещу валутните 
измами, те не могат да ги преустановят. В същото време Васил Панов признава, че никъде другаде, освен в България, няма толкова 
строги изисквания към валутните търговци. "В центъра на Будапеща е пълно с обекти, които са обявили над 10 курса", посочи той. 
Според Панов проблемът при нас е с

нов конкурент

т.нар. автомати за валута.

Валутни автомати ще конкурират сарафите
Отваря се пазарна ниша за милиони
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Практиката от изминалите три-четири години показва, че каквито и нормативни мерки да се предприемат срещу валутните измами, 
те не могат да ги преустановят. В същото време Васил Панов признава, че никъде другаде, 
освен в България, няма толкова строги изисквания към валутните търговци. "В центъра на 
Будапеща е пълно с обекти, които са обявили над 10 курса", посочи той. 
Според Панов проблемът при нас е с

тъй като на практика бюрата не мамят. С влизането в сила на Наредба №4 на Министерството 
на финансите от февруари 2005 г. бе въведено ограничение котировките на обменните бюра 
да се отклоняват максимум с 20% от обявения курс на БНБ. В момента това правило се спазва 
доста стриктно, допълни шефът на дирекция "Контрол". 
И въпреки това туроператорите ще продължават да предупреждават чужденците да ползват 
банкомати или да сменят пари по летищата или в клонове на банки. Всеки здравомислещ 
българин пък сам е стигнал до извода къде да не обменя валута.
Дали обаче с 

нещата ще се променят? Проучване на NewBusiness.bg 
показа, че подобни машини има почти навсякъде в страните от Европейския съюз. Дори в Сърбия 
вече използват валутните банкомати. Причината този пазар все още да не е развит у нас отново е 
чисто нормативна. Според текстовете на Наредба №4, за да бъде извършена покупко-продажба 
на чужди банкноти, е необходимо бордерото да бъде подписано и от двете страни. Ако това става 
чрез автомат, подпис няма как да бъде поставен.
Нормативните документи в момента не регламентират и възможностите за разваляне на сделка, 
ако сте обменяли валута през въпросните машини, което също е проблем. В страните от общността 
този казус е решен доста елегантно. Когато някой

може да я развали при собственика на устройството.
"Всъщност, най-големият проблем в случая е "фискализацията" на сделките, осъществени чрез 
автомати. Няма как да бъде сменена валута, без да бъде издаден съответният документ. Това е 
основното, което трябва да бъде променено в наредбата, за да могат да бъдат поставени такива 

подвеждащата реклама

новите автомати за валута

не е доволен от сделката,
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подвеждащата реклама

новите автомати за валута

не е доволен от сделката,

автомат за валута струва между 12 и 15 хил. евро

тъй като на практика бюрата не мамят. С влизането в сила на Наредба №4 на Министерството на финансите от февруари 2005 г. бе 
въведено ограничение котировките на обменните бюра да се отклоняват максимум с 20% от обявения курс на БНБ. В момента това 
правило се спазва доста стриктно, допълни шефът на дирекция "Контрол". 
И въпреки това туроператорите ще продължават да предупреждават чужденците да ползват банкомати или да сменят пари по 
летищата или в клонове на банки. Всеки здравомислещ българин пък сам е стигнал до извода къде да не обменя валута.
Дали обаче с 

нещата ще се променят? Проучване на NewBusiness.bg показа, че подобни машини има почти навсякъде в страните от Европейския 
съюз. Дори в Сърбия вече използват валутните банкомати. Причината този пазар все още да не е развит у нас отново е чисто 
нормативна. Според текстовете на Наредба №4, за да бъде извършена покупко-продажба на чужди банкноти, е необходимо 
бордерото да бъде подписано и от двете страни. Ако това става чрез автомат, подпис няма как да бъде поставен.
Нормативните документи в момента не регламентират и възможностите за разваляне на сделка, ако сте обменяли валута през 
въпросните машини, което също е проблем. В страните от общността този казус е решен доста елегантно. Когато някой

може да я развали при собственика на устройството.
"Всъщност, най-големият проблем в случая е "фискализацията" на сделките, осъществени чрез автомати. Няма как да бъде сменена 
валута, без да бъде издаден съответният документ. Това е основното, което трябва да бъде променено в наредбата, за да могат да 
бъдат поставени такива устройства. Не е нужно да има кой знае какви технически изисквания към машините. Разбира се, всички те 
трябва да отговарят на международните стандарти, но това е напълно достатъчно" коментира за Юлиан Димитров, изпълнителен 
директор на "Банк Тех Сис" - една от фирмите, която проявява интерес към инсталирането на устройства за обмяна на валута у нас. По 
думите му фирмата вече е инвестирала над 200 хил. лв. за разработки на такива машини. В момента компанията е залята от заявки на 
финансови бюра и търговски вериги, разположени по границите, които искат да закупят такива устройства. "Един 

в зависимост от броя на номиналите и поставените устройства за сигурност. Обикновено клиентите искат машините да работят 
еднопосочно, т. е. слагаш някаква валута и получаваш левове", обясни Димитров. Разходите за поддръжка не били много, посочиха 
още експерти. Всичко зависи от предпочитанията на собственика на автомата. Той може да наеме инкасова фирма или да обслужва 
"банкомата" сам. В момента едно зареждане на подобна машина струва около 40 лева. Добре е да се знае също, че устройството не 
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може да бъде ползвано с всякакви банкноти. Всички финикийски знаци трябва да бъдат проверени и сертифицирани от банка, 
съгласно изискванията на БНБ. 
Автоматите са вързани с интернет и курсът, по който работят, може да бъде променян денонощно от собственика. "За да има 
печалба от една такава машина, тя трябва да работи на по-изгодни условия от самите обменни бюра през деня", обясниха от "Банк 
Тех Сис". През нощта обаче курсът може да бъде и по-висок, 
разбира се, в рамките на регламентираните от Наредба №4 
20 процента. Предвижда се за България да бъде въведен 

които могат да бъдат обменяни. Според Юлиан Димитров 
не бива да се позволява смяната на повече от 1000 лв. при 
една транзакция. Тази мярка ще бъде въведена заради 
разпоредбите, ограничаващи прането на пари. Тегленият 
лимит обаче ще се променя според желанията на клиента и 
мястото, където се намира машината. Местата, където ще 
бъдат поставени автоматите, също могат да бъдат 
подбрани според нуждите. В други страни най-често такива 
устройства има в хотелите, големите търговски обекти, 
летищата и чейнджбюрата. Има и специални машини, 
пригодени за казината, които дори изплащат печалби. 
Хората от бранша дори съветват устройството да бъде 
застраховано от токови удари, външни или природни влияния и да бъде под постоянно видеонаблюдение.  

Дали легализирането на валутните банкомати у нас ще раздвижи конкуренцията, или е поредният кьорфишек за бизнеса, 
тепърва предстои да видим... Ако някой предприемач има малък хотел или пък магазин в близост до границата, това със сигурност 
ще се приеме добре от клиентите му. В момента и фирмите у нас, които се занимават с поддръжка на такива машини никак не са 
много. При добро желание "отглеждането" на тези машини може да се превърне в добър бизнес, който тепърва ще се разраства.

лимит на сумите

Дара Христова 
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К А К В О  ТР Я Б В А  Д А  И М А ТЕ П Р ЕД  В И Д , А К О  С ТЕ Р ЕШ И Л И  Д А  К А Н Д И Д А ТС ТВ А ТЕ 
З А  ЕВ Р О П А Р И

В общественото пространство съществува схващането, че в момента „има едни пари” по едни програми, които непременно 
следва да се усвоят. Това схващане се подхранва и от множество консултанти, които в стремежа си да намерят клиенти, за които да 
подготвят проекти, безогледно агитират фирмите да кандидатстват. Ето някои важни аспекти, които трябва да имате предвид. 
Текстът ни е предоставен от фирма Джи Ди Ес Солюшънс ЕООД , която предлага консултации, 
обучения и техническа помощ по темата:

Във връзка с изложеното по-горе съветът на авторите е, преди да стартирате търсенето на средства за финансиране на свои проекти, 
да съберете повече информация относно начините на работа с оперативните програми, да прочетете внимателно Насоките за 
кандидатстване и да прецените доколко те могат да отговорят на вашите потребности. A ако решите да използвате консултантски 
услуги за това, винаги да се стремите да намерите консултанти, с които да можете да поддържате двустранен процес на комуникация 
– освен да отговаряте на техните въпроси и да предоставяте необходимите документи, да получавате и навременна и ясна 
информация за това в какво точно забърквате фирмата си.

(http://www.gds-solutions.com/)

1. Има ли фирмата реален интерес от дейностите, които могат да бъдат предмет на проекти от такъв тип – например 
съществуването на Схеми за отпускане на безвъзмездна финансова помощ за въвеждане на международно признати стандарти 
от тип ISO, не означава непременно, че точно това е от решаващо значение за фирмата, намирането на нови пазари, или 
затвърждаване на позиции на съществуващите. Трябва да се има винаги пред вид, че управлението на даден проект е и 
отговорност, която фирмата сама трябва да осъзнае като нужда.

2. Трябва ли да се кандидатства с малки проекти, или е по-добре с един по-голям, но и по-всеобхватен – може би в началото 
е по-необходимо да се направи осъвременяване на стратегията за развитие на фирмата и ако не съшествува бизнес план – да се 
направи такъв, като точно и ясно се определят в него нуждите и целите на фирмата.

3. Подготвена ли е фирмата за изпълнение на проект – например да се направи точен и ясен анализ на това доколко екипът 
на фирмата е в състояние да управлява проектни дейности, доколко безпроблемно може да се поеме първоначалната финансова 
тежест на проекта, както и да се осигури собственото финансиране, как биха се отразили евентуални забавяния на процедурите от 
страна на администрацията ни върху желанието на фирмата да повиши конкурентоспособността си чрез развитие на проектни 
дейности от този род

4. Процедурите по разглеждане, одобрение и финансиране на проектни предложения са дълги и тромави – добре ще е да 
потърсите предварителна информация как по принцип се движат те и доколко можете да си позволите да изчаквате.
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Ако до тук сте успели да намерите своите верни отговори на горните четири въпроси и прецените, че е необходимо да 
кандидатствате, но може би екипът във фирмата ви не разполага с необходимия капацитет, за да подготви проект, консултантските 
услуги са добър вариант за това.

Изборът на добра консултантска фирма е от съществено значение. Когато го правите обаче, следва да внимавате за следното:

Не подхождайте към консултантите с единствения въпрос – доколко могат да гарантират одобрението на даден разработен 
проект. Вярно е, че при положение, че ще трябва да се плати известна сума за подготовка на проекта, може би и процент при 
одобрение, както и евентуални средства за управление на проектните дейности, да се търси основно гаранция за одобрение е 
напълно разбираем подход. Гаранции за одобрение никой не може да даде, независимо до каква степен се спекулира с теми като 
конфликт на интереси сред държавните служители, лични контакти и връзки и др. В по-голямата част от случаите това са „рекламни” 
подходи от страна на консултанти, които търсят начин за достигане до клиенти. Обърнете сериозно внимание на факта, че каквито и 
„гаранции” да ви се дават, един необмислен и лошо подготвен проект няма никакви шансове за одобрение.

Ориентирайте се в пазара на консултантски услуги, като потърсите хора с опит в осъществяването на подобни на желаните от 
вас проектни дейности и управление на финансови средства.

Обсъдете с консултанта си всички аспекти относно допустимостта ви като кандидат за отпусканото финансиране. Поискайте 
това да става в диалогов режим, като получите изчерпателна информация за всички възможни проблеми в това отношение.
Не подценявайте реалния контакт с консултантите и отделете време за да потърсите съвет от тях, доколко един такъв проект би бил 
от реална полза за вашия бизнес.

Ако не познавате добре законодателството в сферата на държавните помощи, може би и не предполагате, че единият от 
съществуващите режими за отпускане на такива помощи (сред които се намират и средствата по част от схемите по Оперативните 
програми на ЕС) е така нареченият режим „de minimis”, който ограничава размера им за три последователни години назад до 200 
000 евро. В такъв случай кандидатстването и усвояването на средства сега, би могло да се отрази рестриктивно върху възможността 
ви да кандидатствате вбъдеще. Ако сега осъществите проект за обучение на персонала си, а в миналото сте имали финансирани 
проектни дейности по Програма ФАР при определени обстоятелства може да се окаже, че не можете да кандидатствате за ново 
финансиране за въвеждане на ISO, което е от особена важност за производството ви.

Тук ще дадем един пример.

Автори: Екипът на Джи Ди Ес Солюшънс ЕООД
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Навлизат ли стартъпите в своеобразен Златен век? Задайте този въпрос на инвеститор в рискови капитали или на банкер и 
вероятно ще получите “не” като отговор – и поради липсата на първични публични предлагания, както и поради промените, които 
виждаме в тази индустрия. И отговорът съвсем няма да е особено изненадващ. Попитайте обаче един предприемач и ще видите 
една съвсем различна картинка. Това е защото днешните собственици на стартиращи фирми генерират идеи, произвеждат 
продукти и мащабират техния бизнес по-добре и по-бързо от когато и да било преди това. 
И за това изглежда има пет основни фактора:

Чуват се доста приказки за “осланяне” и “центриране” на стартъпите, но ако нямате добра идея, с която да започнете, цялото 
центриране и осланяне в света няма да ви послужи за нищо. В началото на всеки бизнес мощта на добрата идея, независимо колко 
елементарна е тя, е това, което помага за определянето на правилния път. Днес тези добри идеи се случват по-бързо от всякога. 
Интернет и по-специално общностите от предприемачи, които се свързват в Интернет, сведоха периода на “бременност” на 
добрите идеи от години до месеци. Тези общности разграждат, комбинират и миксират нови идеи с темпове невиждани досега, в 
процеса на, преобразявайки идея, както казва  Стивън Джонсън, от “бавна интуиция” (slow hunch) към “бърза интиуиция” (fast 
hunch). 

Преди 5 години започването на бизнес изискваше много време, пари и усилия за неща, които нямаха голямо значение. 
Функции като да измислиш как да се обработват заплатите или как да се направи информационен център изискваха много 
внимание от предприемачите. В последните няколко години ние сме в състояние да се включим в изобилие от изчислителни и 
бизнес ресурси, които са били оскъдни преди това. 
Но не само изчислителните ресурси са в изобилие. Евтините, ценни услуги се развиха за почти всичко, свързано със стартиране на 
бизнес – от реклама на самообслужване до начини за снабдяване със суровини от другия край на света. Това означава, че 
предприемачите могат да се фокусират върху нещата, които имат истинско значение – изграждане на добри продукти, помощ на 
клиентите и създаване на стойност. 

Разработването на продукти и коментарите на клиентите са станали висок приоритет в началното развитие на компанията. 
Тези две неща формират това, което може да се нарече стартиране чист цикъл – колкото повече ангажирате клиентите си, толкова 
по-добър продукт ще имате. И колкото по-добър е продуктът ви, толкова повече клиентите ще се ангажират с вас. 
За да успеете с това, помага да разберете и да повярвате в горепосочените “осланяне” и “центриране”. Да бъдете умни на този етап 
помага много, но да бъдете бързи и схватливи е може би по-важно. 
Най-важното нещо, което трябва да направите тук, е да измислите как да изградите малък екип, който да е едновременно способен 

Честотата на добри идеи 

От недостиг към изобилие

Ранният етап на чистия цикъл 
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бързо да разработва продукти и да ангажира клиенти. Това не е никак малка задача, имайки предвид, че наемането на 
подходящите хора бързо е оксиморон. 

Днес една от най-мощните динамики, формиращи общността на стъртъпите, е скоростта на мащабиране. Докато Groupon и Zynga 
са два от най-известните примери, има десетки нови дружества, които са преминали прага от 1 млн. долара месечни приходи за по-
малко от 2 години. Всички тези компании са установили тяхната “единица на единия”, тактика, която могат да повторят по желание 
и по мащаб, които носят предвидим растеж в критична метрична система като доходите на купувачите например.
Единицата на единия може да приеме и други форми, като например да измислим къде да наемем добри специалисти, които 
отговарят за продажбите на продукта, и как тези специалисти ще се развият с времето. 
Каквато и да е формата му, тази единица може да бъде измерена и повторена.

Много от тези промени завинаги промениха начина на започване на бизнес на стартъпите и връщането на парите на инвеститорите. 
Пазарът на ранния етап на финансиране отчетливо се променя с финансови поддръжници, пишещи чекове за 500 000 долара 
вместо за 5 000 000 долара, каквито се даваха в традиционните фирми от сферата на рисковия капитал. Тези по-малки чекове имат 
смисъл като се замислите за скоростта и честотата, които стартъпите могата да генерират днес.

Единицата на единия

Финансова рационализация
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